附件2

[bookmark: _GoBack]“书香区县”发现活动评价指标
（2022年修订）
	指标类别
	指标名称
	单位
	指标值
	评价原则及上传资料

	必备条件
	县级图书馆等级
	
	部颁一级
	提供最近一次评估定级一级馆的证明材料（如文件扫描件）

	
	县域总分馆体系
	
	政府主导、资源共享、服务标准统一
	提供县级政府颁发的制度文件和相关数据，服务标准文档，资源共享的佐证材料

	
	人均藏书（纸本）
	册/件
	1
	只指县域总分馆书目库内的藏书。提供官方公布的上一年度常住人口数据及藏书统计报表（或管理系统统计截屏）

	
	县域总分馆人均年新增藏书
	册/件
	≥0.04
	提供报表或统计数据截屏

	
	阅读推广活动
	场次
	≥60
	县、各乡镇图书馆（分馆）分别计算，包括讲座、展览、故事会、读书会、阅读兴趣和素养培训等。提供年度报表和适量活动图片

	
	公共阅读设施免费开放
	
	免费开放的时间按指标
	提供免费开放的文件、财政补贴拨款凭证扫描件

	
	县域总分馆人均外借册次
	册次
	≥1
	县域总分馆外借总册次/常住人口，提供以及计算机管理系统统计的年度外借册次

	
	全民阅读活动领导小组
	
	县级党委或政府建立
	提供县级党委或政府颁发的相关文件（PDF文档或扫描件）

	
	公共阅读栏屏
	版或屏
	包括阅报栏、多媒体屏、电子屏
	按常住人口计算，提供版面或屏幕的统计数据

	阅读设施
	流动图书车
	辆
	≥1
	提供流动车图片、停靠点名录、服务公示和服务数据报表

	
	农家书屋设置率
	%
	100
	提供承诺书及适量图片

	
	职工书屋设置率
	%
	≥50
	占区域内千人以上企业的%，提供承诺书及适量图片

	
	学校图书馆设置率
	%
	100
	包括区域内所有全日制学校，提供名录及适量图片

	
	公共阅报栏千人版面设置率
	版/千人
	≥2个版面的窗口
	按常住人口计算及适量图片

	
	阅读场所指引
	
	县、镇图书馆（含图书馆分馆），在城市道路指引系统、城市地图中标识清晰
	提供图片和地图

	
	公共数字文化服务
	
	开设专门的数字阅读空间，提供便利的阅读方式，便于读者检索和利用数字资源
	提供数字阅读空间图片以及相关资料

	
	公共数字文化服务阅读设备普及率与公共电子阅览室设置率
	%
	100
	提供承诺书及数字阅读设备图片

	阅读资源

	乡镇图书馆报刊
	种
	≥50
	提供征订单扫描件

	
	县域总分馆可用数字资源
	TB
	≥4
	指自建、下载到本地服务器的资源

	
	学校生均拥有藏书
	
	达到教育部对各级各类全日制学校生均藏书的规定指标
	提供各年级学生数和藏书数的统计报表

	阅读服务及活动
	阅读节或阅读月
	
	有
	由当地党委或政府专门组建开展全民阅读活动的机构（如全民阅读活动领导小组），提供文件扫描件及活动图片

	
	特色读书活动
	个
	≥2
	指结合地域文化且具有影响力的读书活动。提供佐证图片资料

	
	县图书馆免费开放时间
	小时/周
	≥56
	提供公示的图片资料

	
	乡镇图书馆免费开放时间
	小时/周
	≥48
	提供公示的图片资料

	
	农家书屋免费开放时间
	小时/周
	≥40
	提供公示的图片资料

	
	职工书屋免费开放时间
	小时/周
	≥18
	提供公示的图片资料

	
	公共数字文化服务与电子阅览室免费开放时间
	小时/周
	≥40
	设置在公共阅读机构中的应与该机构免费服务开放时间相同，提供公示的图片资料

	
	编制导读推荐书目和阅读品鉴资料
	
	每月2次
	导读推荐书目包括新书推荐书目、专题导读书目、图书馆外借排行榜等。提供佐证材料

	
	县级图书馆网站
	
	有
	具有文献检索、阅读、咨询等功能的统一平台，并能直接使用县级图书馆相应数量数字资源，直接登录检查

	
	县级公共阅读场所开放免费WIFI
	
	有
	在县级公共阅读服务设施内提供

	
	视障读者服务
	
	有
	有盲文阅览室、有视障读者专用设备、有适合其阅读的服务，提供证明图片

	
	少儿阅读兴趣培养
	
	有
	有少儿阅览设施、有增加少儿阅读兴趣、培养阅读习惯的服务项目和活动。提供文字及图片证明

	
	外来务工人员服务
	
	有
	有就业信息、工地借阅服务。提供佐证图片

	
	老龄读者阅读服务
	
	有
	交流、品鉴、计算机使用技能培训。提供佐证图片

	阅读环境
	新闻媒体设全民阅读专题节目
	期/年
	48
	包括报纸、电视、电台。提供报道目录

	
	网络媒体设全民阅读频道
	
	有
	政府网站有阅读平台的链接，直接上网检查

	
	新闻媒体投放全民阅读公益广告
	
	100%的新闻媒体投放全民阅读公益广告
	新闻媒体主要指当地的报纸、电视台、电台和网络媒体。提供证明材料

	
	主要公共场所广告屏投放全民阅读公益广告
	
	100%的广告屏每天投放全民阅读公益广告
	主要公共场所指城市和乡镇车站、集贸市场、商场、广场等人流密集地点。提供佐证图片

	
	阅读活动居民参与率
	%
	≥10
	提供调查报告

	
	阅读环境居民满意率
	%
	≥85
	提供调查报告（可以上一指标合并报告）

	
	县域总分馆有效读者持证率
	%
	≥5
	县域总分馆有效持证读者/常住人口，提供读者证统计数据

	
	县域总分馆人均到馆次数
	次
	≥1
	全市公共图书馆服务体系到馆总人次/常住人口

	
	人均数字资源点击次数
	次
	≥1
	县图书馆网站点击次数/常住人口，提供点击次数统计

	
	社会阅读组织
	家
	≥40
	每个组织每年活动不少于4次，提供活动图片

	保障条件

	全民阅读专门机构
	
	县级文化主管部门设置、活动正常
	提供文件和台账

	
	全民阅读活动经费
	
	纳入政府财政预算
	提供拨款凭证扫描件

	
	图书馆购书经费
	
	满足新增文献要求
	提供拨款凭证扫描件

	
	公共图书馆专业人员/常住人口
	
	1:10000~20000
	提供县级图书馆总馆的编制批准文件

	
	乡镇文化专职人员
	人/乡镇
	≥3
	提供文件或其他证明材料

	
	阅读推广志愿者
	‰
	≥3
	阅读推广人是指以志愿者形式参与全民阅读工作的个人

	
	绩效考核制度
	
	有制度，执行良好
	提供考核制度的文件扫描件及考核成果资料

	
	引导和鼓励政策
	
	有政策，执行良好
	颁布鼓励、引导社会力量参与全民阅读的政策。提供政策的文件扫描件和执行证明资料



